Kulturní výbor se sešel 6.ledna. 

Na programu byla dvě témata: Program Přílepského čtyřlístku a zlepšení návštěvnosti kulturních akcí.
Návrhy programu Přílepského čtyřlístku jsem projednala s vedením obce na společné schůzce. Konat se bude stejný den jako  Přílepské ladění. 

Výbor se zabýval také malou návštěvností kulturních akcí v poslední době, zejména koncertů v CVA. Při posledních koncertech kapely HOT WINGS a vánočním koncertu nabyla zaplněna už tak malá kapacita sálu. Přitom účinkující soubory byly výborné. 

Výbor se domnívá, že by se návštěvnost mohla zlepšit. V případu souboru Hot Wings se jednalo o zcela neznámý i když výborný soubor, byl to jejich první koncert v sále. Propagaci se měla tedy věnovat větší pozornost, využít osobních kontaktů a osobního pozvání, pozvat občany ostatních obcí, vedení obcí, sponzory apod.  Nevíme, do jaké míry se v rámci propagace kulturních akcí využívá Spolek obcí, zda probíhá výměna informací o připravovanách akcích, výměna materiálů, pozvánek, apod. Zda se nezapomíná na pozvání sponzorů, podnikatelů v obci apod. 
Obec se zaměřila na digitální prostor, ale stále zůstává významným faktorem osobní sdílení, osobní vztahy, pozvánky apod. 

Výbor navrhuje:

1. Zlepšit komunikaci s ostatními obcemi - nikde nevisí plakáty na naše obecní akce, naše akce jsou málo sdílené i na webech sousedních obcí. Přitom návštěva občanů okolních obcí bývala vždy stěžejní. 

2. Posílit výlepové plochy, zejména tam, kde se lidé mohou na chvíli zastavit, chodí pravidelně kolem, čekají před školou  apod. . Využít možnosti QR kódů k seznámení se s programem. Plakáty umístit v obchodech, v restauracích .....

3. Informace o chystané akci zveřejňovat včas, občané plánují. V dnešní informačně přehlcené době musí za občanem !!! Málokdo si bude otevírat kulturní kalendář, zda se v obci něco neděje. Plakát musí být na webu, FB okamžitě viditelný a graficky nápaditý, svým obsahem by měl zaujmout na první pohled. To se týká i fyzických vývěsek.  

4. Menší akce, např.setkávání s významnými a zajímavými lidmi v galerii, by se měly konat pravidelně, aby byla jakási předvídatelnost. Ne dvakrát do roka. Setkávání v galerii má druhý významný rozměr a tím je seznámení se s právě vystavenými uměleckými díly. Není už, také ,bohužel, dodržováno pravidlo "Zvaní na následující akci." Na výstavě upozorním na besedu, na besedě na nadcházející koncert, na koncertu na ples atd. K tomu účelu je dobré vytisknout a rozdat malé pozvánky na nadcházející akci.  

5. Komunikace se sponzory a podnikateli. Písemné pozvánky  na koncerty, vernisáže, plesy apod. To samé se týká i starostů okolních obcí.  Argument "Oni toho mají moc, stejně by nepřišli" opravdu neobstojí. 

6. Myslet intenzivě na přísloví "Kdo nehoří, nezapálí". 
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